Аннотация к рабочей программе по элективному курсу
[bookmark: _GoBack] «Основы маркетинга»
на уровень среднего общего образования, 
реализующей федеральный компонент государственного образовательного стандарта

Уровень образования:среднее  общее образование
Рабочая программа элективного курса «Основы маркетинга»  для 10-11 классов разработана в соответствии с требованиями Федерального компонента государственного образовательного стандарта, утвержденным Приказом Минобразования РФ от 05.03.2004 года № 1089; с учебным планом ЧОУ «Средняя общеобразовательная школа «Белогорский класс». 
Рабочая программа составлена на основе авторской программы С.Н.Гудырина Основы маркетинга. (Гудырин С.Н. Основы маркетинга: пособие для учителя/ С.Н. Гудырин. – М.: Вита – Пресс, 2005). 
Изучение в 10-11 классах элективного курса «Основы маркетинга»  направлено на достижение следующих целей:
1. Развитие гражданского образования, экономического образа мышления, потребности в получении знаний по маркетингу и интереса к изучению маркетинга и других экономических дисциплин, способности к личному самоопределению и самореализации; 
2. Воспитание ответственности за экономические решения, уважение к труду и предпринимательской деятельности; 
3. Освоение системы знаний о маркетинге для последующего изучения социально- экономических дисциплин в учреждениях системы среднего и высшего профессионального образования или для самообразования; о целях и задачах маркетинга и особенностях его применения для производственных предприятий, организаций торговли, государственных учреждений, общественных организаций и отдельных людей; изучения основ бизнеса- терминологии; 
4. Овладение умениями получать и критически осмысливать маркетинговую информацию, анализировать, систематизировать полученные знания, принимать решения; работать в коллективе; освоение способов познавательной, коммуникативной, практической деятельности, необходимых для решения маркетинговых проблем; подходить к событиям общественной и политической жизни с экономической точки зрения; 
5. Освоение способов познавательной, коммуникативной, практической деятельности; необходимых для участия в экономической жизни общества и государства; 
6. Формирование опыта применения полученных знаний и умений по маркетингу для будущей работы в качестве наемного работника и эффективной самореализации в экономической сфере; рационального экономического поведения; применение полученных знаний для решения типичных маркетинговых задач; погружение учащихся в атмосферу конкретной маркетинговой деятельности 
Виды и формы контроля уровня достижений  обучающихся:
В качестве видов контроля выделяются: текущий, периодический.
Контроль за уровнем достижений учащихся представлен: 
1. Репродуктивная проверка усвоения необходимого минимума полученных знаний в виде бесед и тестирования, индивидуального опроса и др. 
2. Проверка освоения умений – оценка работы в малых группах, участие в мозговом штурме, деловых играх, тренингах, контроль выполнения проекта и его презентации, контроль анализа конкретных ситуаций. 
Содержание программы включает все темы, предусмотренные авторской программой.
Рабочая программа разработана в соответствии с образовательной программой и учебным планом частного образовательного учреждения «Средняя общеобразовательная школа «Белогорский класс», рассчитана на  34 часа за курс обучения на ступени среднего (полного) общего образования на базовом уровне.
Рабочая программа реализована учебно-методическим комплексом: 
Программа: Гудырин С.Н. Основы маркетинга: пособие для учителя/ С.Н. Гудырин. – М.: Вита – Пресс, 2005
Учебник: Гудырин С.Н. Основы маркетинга: Для 10-11 классов общеобразоват. учрежд./ С.Н. Гудырин. – М.: Вита – Пресс, 2005

